Aachen. Die erste Verlei-
hung des Aachener Mar-
ketingpreises fand diese
Woche im Kronungssaal
des Aachener Rathauses
vor grofiem Publikum
statt. Ausgezeichnet wur-
den einmal die besten
Marketingleistungen, die
im Kammerbezirk Aachen
entstanden sind und zum

Kreativitat und Erfolg ausgezeichnet

Der Aachener Marketingpreis wurde erstmalig verliehen

anderen das beste Stand-
ortmarketing fiir eine Ins-
titution oder einen Ort im
Kammerbezirk.

Die drei besten Arbeiten
jeder Kategorie wurden in
einem Kurzfilm vorge-
stellt. Der erste Preis fiir
die beste Marketingleis-
tung ging an die Agentur

Crolla Lowis PG, die bike-
components, einen Aache-
ner Online-Hindler, neu
positionierte und  eine
iberzeugende Markenwelt
fiir Fahrradteile und Kom-
plettréader schuf. In der Ka-
tegorie ,,Bestes Marketing
fiir einen Standort im Kam-
merbezirk® gewann die
Kurpark Classix, die von

creatEvent Christian Mou-
rad entwickelt wurde. Die
Veranstaltung lockte in
diesem Jahr rund 15.000
Zuschauer mit Klassik,
Rock und Crossover-Mu-
sik in den Aachener Kur-
park und entwickelte sich
so in kiirzester Zeit zum
Publikumsmagneten. Die
Kurpark Classix fanden

jetzt bereits zum siebten
Mal statt. Die zweiten und
dritten Pldtze fiir beste
Marketingleistungen gin-
gen an die CAUTION!
agentur fur spritzige Wer-
befilme iiber ,,4711 Echt
Kolnisch Wasser” und an
die Messebauagentur
Braunwagner mit Messe-
standen fir den Autoher-

steller Bugatti. Platz zwei
fiir bestes Marketing fiir
Standort oder Institution
im Kammerbezirk gewann
die AGIT GmbH fiir die
Kampagne ,Wussten Sie
schon, dass ...?* mit Un-
ternechmern als Testimoni-
als fiir die Technologiere-
gion Aachen. Platz drei
belegte die Kampagne Ex-

traraum der Fachhochschu-
le Aachen, die eine Anlauf-
stelle fiir Planung,
Vermittlung und Realisie-
rung von neuem Wohn-
raum schuf und bewarb.
Der Marketingpreis will
dem Marketing in der regi-
onalen Wirtschaft und Ge-
sellschaft eine oOffentliche
Plattform geben. (red)



