Die grof3e Resonanz bei der Premierenveranstaltung wertet der Marketing Club Aachen wohl zurecht als Bestatigung fiir die Idee einer Preisverleihung.
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Auflerst bewegt, aber auf die positive Art und Weise

Der Marketing Club Aachen hat vor grof3er Kulisse erstmals die besten Ideen aus Aachen ausgezeichnet

450 Marketingexperten waren in den Aachener Krénungssaal gekommen.

VON GUIDO JANSEN

Aachen. Die Rede von Fritz Pleitgen
war ein lauter Paukenschlag, der
ehemalige WDR-Intendant erhielt
von den 450 Gésten bei der ersten
Verleihung des Aachener Marke-
tingpreises eine Menge Beifall.
Pleitgen riittelte bei der Premieren-
veranstaltung des Aachener Mar-
keting-Clubs im Kronungssaal an
den Grundfesten der alteingesesse-
nen Aachener Fernsehtermine
,Orden wider den tierischen
Ernst“ und Karlspreis. Ein Abend
voller Uberraschungen, konnte
man sagen.

Drei Madnner waren nicht nur
iiberrascht, sondern sogar be-
wegt, allerdings auf positive
Weise. Thomas Crolla und Mar-
tin Lowis von der Agentur Crolla
Lowis PG hatten nicht damit
gerechnet, fiir die besteim
Kammerbezirk  Aachen
entstandene Marketing-
idee ausgezeichnet zu wer-
den. Und deswegen sah es
etwas unsicher aus, als sie
sich mit den Handen ab-
klatschten, nachdem ihre

Namen gefallen waren. Und Chris-
tian Mourad von CreatEvent legte
die Hinde zu einem Dreieck ge-
formt vor sein Gesicht und schiit-
telte sich kurz, als sein Na-
men fiel. Mourad ist der
Gewinner des Preises fiir
das beste Aachener
Standortmarketing. ,Ich
bin echt baff“, sagte Mou-
rad, Veranstalter der
Klassik-Konzert-Serie
Kurpark Classix. ,, Ich habe
mich auf den letzten &
Driicker bewor-
. ben. Unddie
% Konkur-

Strahlende Sieger: (v.l.) Chris-

tian Mourad von
,CreatEvent" und
Thomas Crolla und

Martin Lowis von der
Agentur Crolla Lowis PG
sind mit dem Aachener
Marketingpreis ausge-
zeichnet worden.

renz war stark. Im Moment fiihlt
sich das an wie ein Ritterschlag.“
Auch Thomas Crolla und Mar-
tin Lowis schiittelten noch un-
glaubig die Kopfe, als sie von Mo-
derator Bernd Biittgens, dem stell-
vertretenden Chefredakteur unse-
rer Zeitung, zum Siegerinterview
gebeten wurden. ,Dieser Preis ist
eine Bestdtigung fiir unsere Krea-
tivitat“, sagte Crolla. Die Agen-
tur hatte dem Aachener Internet-

Fahrradhdndler  Bike-Compo-
nents ein neues virtuelles Ge-
sicht gegeben.

57 Marketing-Ideen
hatte die Jury vorlie-
gen. Viele von hoher
Qualitat, wie Giin-

ter Bleimann-Gather betonte, Pra-
sident des Marketing Club Aachen.
»Wir waren tiberwiltigt von der
Vielfalt und der Vielzahl der Be-
werbungen®, sagte er und merkte
an, dass eine Fortsetzung des Mar-
ketingpreises geplant sei.

Platz zwei in der Kategorie Mar-
ketingideen aus Aachen ging an
die Agentur Caution!, Rang drei an
die Messebauagentur Braunwag-
ner. In der Kategorie Standortmar-
keting fiir Aachen gingen die
Plitze zwei und drei an die Agit
und die Wohnraumkampagne
,Extraraum“ der FH Aachen.

Lesen Sie die
Festrede von Fritz
Pleitgen in Aus-
ziigen auf
P Seite 11



